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Мысалы, біз 5-суретте көрсетілгендей коноид бетін ала аламыз. Осы конод бетін 

интерьерде, экстерьерде, жиһаз, шағын сәулет формаларында қолданып, кездестіре аламыз. 

Экстрьерде осы бетті кіші киоскілердің жабынысы ретінде де қолдануға болады.  

 

 
5-сурет. Түзу коноидтің аксонометриясы 

 

Түзу коноид бетінің интерьердегі қолданысы 6-суретте мысал ретінде көрсетілген: 

 

 
6-сурет. Интерьердегі түзу коноид қолданысы 
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Фирменный стиль (corporate identity) - единство элементов стиля, идентифицирующих 

принадлежность всего, на чем размещаются эти элементы (товары, средства коммуникации, 

коммуникационные сообщения) к конкретной фирме и отличающих ее от конкурентов. 

Фирменный стиль является основой коммуникационной политики фирмы, поскольку 

обеспечивает визуальное и смысловое единство товаров и услуг, всей исходящей от фирмы 

информации. С одной стороны, фирменный стиль обеспечивает, единство всех изделий 

фирмы, а с другой стороны, фирменный стиль  противопоставляют фирму и ее изделия 

конкурентам и их товарам [1]. 

 
Стритстайл, или стритвер (англ. street-style, англ. Streetwear) - уличный стиль одежды, 

особый вид уличной моды. Уходит своими корнями к культуре сёрферов и скейтбордистов 

западного побережья Калифорнии, позднее расширившись и вобрав в себя элементы хип-хоп 

моды, японской уличной моды и высокой моды от кутюр [2]. 

Исключительной особенностью street style является отсутствие каких-либо правил. 

Главенствующий принцип создания нарядов в уличном стиле является удобство – важно не 

столько привлечь внимание окружающих своим бесподобным образом, сколько одеться в 

комфортную одежду, которая поможет проявить свою индивидуальность. Основными 

вещами в этом стиле являются джинсы и штаны, футболки и свитшоты, толстовки. 

 

 
 

С чего начинается создание того или иного бренда? Конечно же с просмотра аналогов, 

чтобы знать конкурентов в лицо. Затем производится поиск идей, поиск своей собственной 

изюминки бренда, того, чем он будет уникален.  

И так, в нашем случае аналоговыми брендами одежды являются, местные 

патриотические бренды, проецирующие гордость за проживание и рождение в нашей стране. 

Яркими примерами можно считать QazaqRepublic, BAIKONUR.  

Фирменный блок QazaqRepublic состоит из логотипа и фирменного знака в виде 

скрещенных первых заглавных букв Q и R. Лозунг “Bornqazaq” и “Ba’rijaqsybolady” 
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Рисунок 1. Фирменный знак QazaqRepublic 

 

На фото можно увидеть их фирменный знак, где в глаза сразу попадают характерные 

скошенные углы у букв. Именно такие особенности и изюминки создают их фирменный 

стиль. В таком же стиле располагается различный текст на одежде от этого бренда, что и 

делает его уникальным и запоминающимся. Ниже представлены фото различных принтов на 

их фирменной одежде. 

 

                 
 

 
 

Рисунок 2. Одежда QazaqRepublic 
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Перейдем к Байконур streetwear. Их логотип, который можно увидеть ниже, выглядит 

в виде названия бренда желтыми буквами на черном фоне. Фирменного знака не у этого 

бренда не наблюдается.  

 

 
 

Рисунок 3. Логотип Байконур streetwear 

 

Если рассматривать фирменный стиль в одежде, то дизайн одежды поддерживается 

уличного стиля, что можно понять из названия. Принт на одежде не имеет единого стиля, 

каждая иллюстрация уникальна, но почти в каждой есть упоминание название бренда 

«Байконур» или «Baikonur». Ниже можно наблюдать примеры их дизайна одежды. 

 

 
 

Рисунок 4. Одежда «Байконур» 

 

После просмотра конкурентов можно перейти к созданию собственного логотипа для 

бренда одежды. Для начала приступаем к поиску идей и собственной уникальности. После 

просмотра аналогов, был разработан собственный логотип и фирменный знак, которые 

представлены ниже.   

 

 

 

 
 

Рисунок 5. Фирменный блок нового бренда одежды «Степь». 

 

Название подбиралось с ассоциацией к столице Казахстана, напоминание о том, что 

на этом месте раньше была степь и сейчас с большой скоростью развивается молодой город. 

Помимо этого, подчеркивается патриотическая часть, как принадлежность к родной земле. 
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Осознание того, что бескрайние просторы степи символизируют безграничные способности 

человека развиваться в различных сферах.  

Фирменным слоганом является «Дети степи», что также напоминает о родной земле, о 

месте рождения. Ассоциация с тем, что родной город возводился на месте степи, что и 

объясняет суть бренда. 

Рассмотрим подробнее разработанный фирменный блок. Фирменный блок бренда 

одежды «Степь», состоит из лого в виде названия «Степь» и 2 колосков. Где фирменный знак 

является желтым колоском с черной обводкой. Логотип является шрифтовым, что означает, 

состоит только из текста.  

Логотип включает в себя фирменный шрифт «PeaceSans», который также 

используется при нанесении иллюстраций на одежду. На рисунке 6 можно наблюдать 

начертание шрифта.  

 

 
 

Рисунок 6. Начертание фирменного шрифта 

 

На рисунке 5, представлены несколько вариантов допустимого использования 

логотипа. Из этого можно выявить, что фирменными цветами являются фиолетовый и 

желтый. Желтая надпись на фиолетовом фоне, а также фиолетовая надпись на белом фоне, 

где неизменным остаются желтые колоски с черной обводкой. 

Каждый цвет имеет свое значение и восприятие. Где фиолетовый – аристократичный 

и благородный цвет. Он выражает сдержанную силу и величие. А так как тон относится к 

холодным цветам, он не возбуждает нервную систему. Вызывает у покупателя уважение к 

компании. 

К тому же многие оттенки фиолетового цвета выглядят более, чем стильно. У 

большинства людей они ассоциируются с трендовостью и высокой модой. 

А желтый – солнечный, жизнерадостный, теплый, живой – такие ассоциации связаны 

с ним. Психологи говорят, что желтый символизирует счастье, успех, богатство, свободу, 

удачу. Его выбирают уверенные в себе, креативные, неординарные, смелые люди и 

компании. Логотипы желтого цвета моментально приковывают к себе взгляд. 

Помимо статистического значения желтого в логотипе, конкретно в данном случае он 

ассоциируется со степью, добавляя фирменный знак в желтом цвете в виде колоска. 

Следующим шагом после разбора фирменного блока бренда одежды «Степь», 

является разработка индивидуальных иллюстраций или текстовых изображений для одежды. 

На рисунке 7 представлен поиск идей шрифтовых композиций для печати на одежде. 

 
Рисунок 7. Поисковые решения 
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После определения наилучших вариантов, визуализируем как эти композиции будут 

выглядеть наяву. С помощью специальных MockUp-ов, где представлены различные модели 

одежды, накладываются собственные разработки. Рисунки 8 и 9 наглядно показывают, как 

выглядят выбранные шрифтовые композиции. Рисунок 8 представляет образ оверсайз 

футболки, где на лицевой стороне размещается логотип, когда с обратной стороны футболки 

упоминается фирменный слоган бренда «Дети степи».  

 
Рисунок 8. Визуализация фирменных знаков и слогана на носителях (спереди и сзади). 

 

Рисунок 9 представляет небольшое изображение логотипа и фирменного знака в виде 

трех колосков, в районе груди с левой стороны, что ассоциируется с расположением сердца. 

Данное положение может интерпретировать то, что степь, наше место рождение у нас в 

сердце. 

 
Рисунок 9. Визуализация фирменных знаков на носителях. 

 

Тем самым можно подытожить, что фирменный стиль создает единство и 

узнаваемость любого бренда. Рассматривая уличный стиль одежды, который включает в себя 

свободу и удобство повседневной одежды, фирменный стиль заключается в изображении 

фирменных знаков на ней. В нашем случае рассматривались патриотические бренды одежды, 

аналогом которых является созданный собственный бренд одежды «Степь».  

Собственный бренд включает себя ассоциацию с родной землей и развитием родного 

города на месте степи. Разработаны собственные фирменные знаки, имеется фирменный 

шрифт. Визуализация блоков на одежде позволяет понять, насколько стильно и необычно 

может смотреться разработанные дизайны. Данная работа позволяет ознакомиться с 

последовательностью создания фирменного стиля для собственного бренда одежды. 
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ɫɬɭɞɟɧɬɤɚ 4 ɤɭɪɫɚ ɤɚɮɟɞɪɵ «Ⱦɢɡɚɣɧ ɢ ɢɧɠɟɧɟɪɧɚɹ ɝɪɚɮɢɤɚ»  
Ⱥɪɯɢɬɟɤɬɭɪɧɨ-ɫɬɪɨɢɬɟɥɶɧɨɝɨ ɮɚɤɭɥɶɬɟɬɚ ȿɇɍ ɢɦ. Ʌ.ɇ. Ƚɭɦɢɥɟɜɚ, ɇɭɪ-ɋɭɥɬɚɧ, Ʉɚɡɚɯɫɬɚɧ 

ɇɚɭɱɧɵɣ ɪɭɤɨɜɨɞɢɬɟɥɶ – Ȼɚɣɦɚɯɚɧɨɜ Ȼ.ɇ. 
 

ɀɢɡɧɶ ɜ ɰɜɟɬɧɨɦ ɦɢɪɟ! Ⱦɥɹ ɧɚɫ ɛɨɥɶɲɨɟ ɡɧɚɱɟɧɢɟ ɢɦɟɸɬ ɰɜɟɬɚ. ɇɚɲɢ ɩɪɟɞɫɬɚɜɥɟɧɢɹ ɨ 
ɤɪɚɫɨɬɟ ɦɵ ɫɜɹɡɵɜɚɟɦ ɫɨ ɰɜɟɬɨɦ. ɐɜɟɬɚ  ɢɦɟɸɬ ɞɥɹ ɧɚɫ ɫɢɦɜɨɥɢɱɟɫɤɨɟ ɡɧɚɱɟɧɢɟ. ȼɫɩɨɦɧɢɦ 
ɬɚɤɨɣ ɫɢɦɜɨɥ, ɤɚɤ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɟɧɧɵɣ ɮɥɚɝ. Ɏɥɚɝ ɤɚɠɞɨɝɨ ɝɨɫɭɞɚɪɫɬɜɚ ɢɦɟɟɬ ɫɜɨɣ 
ɨɩɪɟɞɟɥɟɧɧɵɣ ɰɜɟɬ ɢ ɷɬɨɬ ɰɜɟɬ ɫɢɦɜɨɥɢɡɢɪɭɟɬ ɱɬɨ-ɬɨ.  Ⱦɢɡɚɣɧ ɧɚɲɢɯ ɞɨɦɨɜ, ɤɨɬɨɪɵɟ ɦɵ 
ɫɬɪɟɦɢɦɫɹ ɨɮɨɪɦɢɬɶ ɜ ɬɨɦ ɢɥɢ ɢɧɨɦ ɫɬɢɥɟ ɢ ɰɜɟɬɟ. ɉɪɢɱɟɦ ɩɨ ɛɨɥɶɲɟɣ ɱɚɫɬɢ, ɞɚɠɟ ɧɟ 
ɡɚɞɭɦɵɜɚɹɫɶ, ɦɵ ɢɧɬɭɢɬɢɜɧɨ ɜɵɛɢɪɚɟɦ ɨɩɪɟɞɟɥɟɧɧɵɣ ɰɜɟɬ. «ɇɚɦ ɛɨɥɶɲɟ ɧɪɚɜɢɬɫɹ ɷɬɨɬ 
ɰɜɟɬ», - ɨɛɵɱɧɨ ɝɨɜɨɪɢɦ ɦɵ. Ⱦɪɭɝɢɦɢ ɫɥɨɜɚɦɢ, ɧɚɲɟ ɨɬɧɨɲɟɧɢɟ ɤ ɰɜɟɬɭ ɧɚɯɨɞɢɬɫɹ ɧɚ 
ɩɨɞɫɨɡɧɚɬɟɥɶɧɨɦ ɭɪɨɜɧɟ. ɐɜɟɬ ɜɥɢɹɟɬ ɧɚ ɧɚɫɬɪɨɟɧɢɟ, ɷɦɨɰɢɨɧɚɥɶɧɨɟ ɫɨɫɬɨɹɧɢɟ, ɦɵɫɥɢ, 
ɫɨɡɧɚɧɢɟ, ɡɞɨɪɨɜɶɟ ɢ ɚɤɬɢɜɧɨɫɬɶ ɱɟɥɨɜɟɤɚ. ɉɨɷɬɨɦɭ ɜɵɛɨɪ ɰɜɟɬɚ ɜ ɢɧɬɟɪɶɟɪɟ ɢɝɪɚɟɬ ɛɨɥɶɲɭɸ 
ɪɨɥɶ.  ȼɵɛɨɪ ɰɜɟɬɚ ɨɱɟɧɶ ɜɚɠɟɧ, ɬɚɤ ɤɚɤ ɨɧɨ ɮɨɪɦɢɪɭɟɬ ɭ ɱɟɥɨɜɟɤɚ ɨɫɧɨɜɵ ɰɜɟɬɨɜɨɣ 
ɤɭɥɶɬɭɪɵ, ɤɨɬɨɪɚɹ ɹɜɥɹɟɬɫɹ ɧɟɨɬɴɟɦɥɟɦɨɣ ɱɚɫɬɶɸ ɜɫɟɫɬɨɪɨɧɧɟɝɨ ɪɚɡɜɢɬɢɹ ɥɢɱɧɨɫɬɢ 
ɱɟɥɨɜɟɤɚ. 

ɉɪɢ ɢɡɭɱɟɧɢɢ ɰɜɟɬɚ ɜɚɠɧɵɦ ɦɨɦɟɧɬɨɦ ɹɜɥɹɟɬɫɹ ɟɝɨ ɝɚɪɦɨɧɢɱɧɨɟ ɫɨɱɟɬɚɧɢɟ. Ɍɟɦɧɵɣ 
ɰɜɟɬ ɫɬɟɧ ɫɨɡɞɚɟɬ ɨɩɬɢɱɟɫɤɭɸ ɢɥɥɸɡɢɸ, ɜɩɟɱɚɬɥɟɧɢɟ ɭɦɟɧɶɲɟɧɢɹ, ɫɭɠɟɧɢɹ ɩɨɦɟɳɟɧɢɹ, 
ɩɪɢɞɚɟɬ ɟɦɭ ɛɨɥɶɲɭɸ ɢɧɬɢɦɧɨɫɬɶ, ɭɸɬ, ɧɨ ɢ ɧɟɤɨɬɨɪɭɸ ɦɪɚɱɧɨɫɬɶ, ɨɳɭɳɟɧɢɟ ɡɚɦɤɧɭɬɨɫɬɢ, 
ɨɝɪɚɧɢɱɟɧɧɨɫɬɢ ɩɪɨɫɬɪɚɧɫɬɜɚ. 

 ɋɜɟɬɥɵɣ ɰɜɟɬ, ɧɚɨɛɨɪɨɬ, ɭɜɟɥɢɱɢɜɚɟɬ ɤɨɦɧɚɬɭ ɜ ɨɛɴɟɦɟ, ɫɨɡɞɚɟɬ ɢɥɥɸɡɢɸ ɬɨɝɨ, ɱɬɨ 
ɤɨɦɧɚɬɚ ɫɬɚɧɨɜɢɬɫɹ ɛɨɥɶɲɟ. ɉɪɢ ɷɬɨɦ ɬɟɪɹɟɬɫɹ ɨɳɭɳɟɧɢɟ ɭɸɬɚ, ɤɨɦɧɚɬɚ ɫɬɚɧɨɜɢɬɫɹ ɫɜɟɬɥɨɣ 
ɢ ɩɪɚɡɞɧɢɱɧɨɣ. ȿɫɥɢ ɜ ɤɨɦɧɚɬɟ ɫ ɬɟɦɧɵɦ ɰɜɟɬɨɦ ɫɬɟɧ ɜɧɢɦɚɧɢɟ ɨɛɪɚɳɟɧɨ ɧɚ ɨɛɳɟɟ 
ɫɨɫɬɨɹɧɢɟ ɢɧɬɟɪɶɟɪɚ, ɤɨɬɨɪɨɟ ɨɤɭɬɚɧɨ ɨɩɪɟɞɟɥɟɧɧɵɦ ɩɨɥɭɦɪɚɤɨɦ, ɜ ɤɨɬɨɪɨɦ ɜɡɝɥɹɞ ɩɚɞɚɟɬ 
ɧɚ ɤɪɭɩɧɵɟ ɜɟɳɢ ɢ ɩɪɟɞɦɟɬɵ ɢɧɬɟɪɶɟɪɚ, ɬɨ ɜ ɫɜɟɬɥɨɣ ɤɨɦɧɚɬɟ ɜɡɝɥɹɞ, ɧɚɨɛɨɪɨɬ, ɧɚɩɪɚɜɥɟɧ ɧɚ 
ɞɟɬɚɥɢ, ɦɟɥɨɱɢ, ɭɤɪɚɲɟɧɢɹ, ɩɨɷɬɨɦɭ ɜ ɫɜɟɬɥɨɣ ɤɨɦɧɚɬɟ ɠɢɥɨɝɨ ɢɧɬɟɪɶɟɪɚ (ɡɚ ɢɫɤɥɸɱɟɧɢɟɦ 
ɨɮɢɫɧɵɯ ɢɧɬɟɪɶɟɪɨɜ) ɞɨɥɠɧɨ ɛɵɬɶ ɦɧɨɝɨ ɭɤɪɚɲɟɧɢɣ. 

ɏɨɥɨɞɧɵɟ ɰɜɟɬɚ ɫɬɟɧ (ɫɟɪɨ-ɝɨɥɭɛɨɣ, ɫɜɢɧɰɨɜɵɣ, ɝɨɥɭɛɨɣ, ɫɜɟɬɥɨ-ɝɨɥɭɛɨɣ, ɫɟɪɨ-

ɡɟɥɟɧɵɣ, ɥɚɡɭɪɧɵɣ, ɫɢɧɟ-ɮɢɨɥɟɬɨɜɵɣ ɢ ɞɪ.) ɨɩɬɢɱɟɫɤɢ "ɪɚɡɞɜɢɝɚɸɬ" ɩɨɦɟɳɟɧɢɟ, 
"ɨɬɨɞɜɢɝɚɸɬ" ɪɚɫɫɬɨɹɧɢɟ ɨɬ ɝɥɚɡ ɡɪɢɬɟɥɹ ɞɨ ɫɬɟɧɵ ɷɬɨɝɨ ɰɜɟɬɚ. Ʉɨɦɧɚɬɚ ɞɟɣɫɬɜɢɬɟɥɶɧɨ 
ɫɨɡɞɚɟɬ ɨɳɭɳɟɧɢɟ ɤɚɤɨɣ-ɬɨ ɩɪɨɯɥɚɞɵ, ɫɜɨɛɨɞɵ, ɝɥɭɛɢɧɵ ɢ ɬɢɲɢɧɵ. ȼ ɬɨ ɠɟ ɜɪɟɦɹ ɷɬɢ 
ɤɚɱɟɫɬɜɚ ɨɬɞɚɥɹɸɬ ɧɚɫ ɨɬ ɨɳɭɳɟɧɢɹ ɤɨɦɮɨɪɬɚ, ɛɥɢɡɨɫɬɢ, ɛɟɡɨɩɚɫɧɨɫɬɢ. 

Ɍɟɩɥɵɟ ɰɜɟɬɚ (ɤɪɚɫɧɵɣ, ɨɪɚɧɠɟɜɵɣ, ɠɟɥɬɵɣ, ɨɯɪɚ, ɰɜɟɬ ɫɜɟɠɟɝɨ ɞɟɪɟɜɚ, ɥɢɦɨɧ, 
ɤɨɪɢɱɧɟɜɵɣ ɜɫɟɯ ɨɬɬɟɧɤɨɜ, ɪɨɡɨɜɵɣ ɢ ɬ. ɞ.) ɫɨɡɞɚɸɬ ɨɩɬɢɱɟɫɤɭɸ, ɩɫɢɯɨɥɨɝɢɱɟɫɤɭɸ ɢɥɥɸɡɢɸ 
ɩɪɢɛɥɢɠɟɧɢɹ ɤ ɡɪɢɬɟɥɸ ɩɨɜɟɪɯɧɨɫɬɢ, ɨɤɪɚɲɟɧɧɨɣ ɜ ɷɬɨɬ ɰɜɟɬ, ɞɚɸɬ ɨɳɭɳɟɧɢɟ ɩɨɤɨɹ, ɩɨɤɨɹ. 
ɇɨ ɟɫɥɢ ɷɬɨ ɹɪɤɢɟ ɢ ɬɟɩɥɵɟ ɰɜɟɬɚ, ɬɨ, ɤɚɤ ɩɪɚɜɢɥɨ, ɦɚɠɨɪɧɨɫɬɶ, ɤɨɦɮɨɪɬ ɢ ɨɩɬɢɦɢɡɦ 
ɩɟɪɟɪɚɫɬɚɸɬ ɜ ɛɨɥɟɟ ɛɪɚɜɭɪɧɵɟ ɷɦɨɰɢɢ, ɝɪɚɧɢɱɚɳɢɟ ɫ ɚɝɪɟɫɫɢɟɣ. 
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