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ол жетімді. К птеген адамдар технологиялы  рыл ы болып табылатын смартфон а ие екендігінқ ө қ құ ғ ғ

білеміз. Осыны  ар асында технологиялы  рыл ыларды олдану іс ж зінде ажет болып жатыр.ң қ қ құ ғ қ ү қ

Шынды ында, технология адамдарды  йымдарына сі іп кеткені соншалы , кейбір авторлар тіптіғ ң ұ ң қ

б ны  азіргі  о амны  ж регі  деп  айтып  жатады.  Технология  мен  адам  мірін  б ліп  ажыратуұ қ қ ғ ң ү ө ө

м мкін емес, олар зара т уелді элементтер болып кеткен. Адамдар технологияны арым- атынасү ө ә қ қ

жасау, саяхаттау, білім алу шін олданады, ыс асы мірімізді же ілдетеді.ү қ қ қ ө ң

Та ыда сонымен бірге  д л сол адамдар о амда ы бай алатын ажеттіліктерге  негізделгенғ ә қ ғ ғ қ қ

технологиялы  жетістіктерді шы арып жатыр. Технологиялар адами йымдарды  дамуында іргеліқ ғ ұ ң

р л  ат арады,  йткені  ол  к нделікті  мірді  бас а  аспектілерімен  атар  экономика а,  білімге,ө қ ө ү ө ң қ қ ғ

ндіріске, адамдар арасында ы атынастар а араласып ж не соны алыптастыру стінде.ө ғ қ ғ ә қ ү
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азіргі  заман ы  дизайн  салаларында  т стерді  олдануды  рт рлі  а ымдары  атарҚ ғ ү қ ң ә ү ғ қ

кездесуде. Адамзат о амыны  дамуына байланысты адамны  орша ан орта а деген к з арасық ғ ң ң қ ғ ғ ө қ

елеулі  згерістерге  шырап отыр анын дизайн тарихы п ніндегі  тарихи  шолудан  білеміз.  Адамө ұ ғ ә

тал амымен бірге т ске деген к з арастары да згеріп отыратыны за дылы . Тас д уірінде адам текғ ү ө қ ө ң қ ә

таби и т стерді ажырата білсе, рт рлі технологияларды  дамуына байланысты бояуларды  пайдағ ү ә ү ң ң

болуы орша ан затты  ортада т стерді белгілі бір ымдар а байланысты олдану кезе і пайдақ ғ қ ү ұғ ғ қ ң

болды. Атап айт анда діни к з арастар а тікелей байланыты т стерді  олдану ж йелері  рт рліқ ө қ ғ ү қ ү ә ү

діни  а ымдар а  тиесілі  конондарды,  я ни  міндетті  т рде  стану а  тиіс  ережелерді  олданудығ ғ ғ ү ұ ғ қ

ба ылау орта асыр а т н былыс екені б рімізге м лім. Сонымен атар р халы ты  д ст рлікқ ғ ғ ә құ ә ә қ ә қ ң ә ү

сенім нанымында алыптас ан т стерге деген к з арастар осы к нге дейін мірше дікті  д леліқ қ ү ө қ ү ө ң ң ә

болып  отыр.  «Этностиль»  деп  аталатын  заманауи  дизайнды  а ымдар  осы  к ндері  айтаданқ ғ ү қ

жанданып, дизайнны  рт рлі салаларында ке  олданыс табуда. Дизайнда ы этностиль дегеніміз –ң ә ү ң қ ғ

лтты  на ышты заманауи дизайн салаларында олдану дісі.ұ қ қ қ ә
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Сур 1. «Этностиль». лтты  на ышты заманауи дизайнда олдану дісіҰ қ қ қ ә

рине,  этностильді  дизайнда олдану д л сол ерте заман ы на ышты тура к шіреӘ қ ә ғ қ ө

салу  емес.  Б л  жерде  стилизация  дісін  олдану  ажет.  Мысалы,  азіргі  кезе де  интерьерұ ә қ қ қ ң

дизайнында этностильді жиі олдану к рініс табуда. Б л жа дайда австралиялы  абаригендердіқ ө ұ ғ қ ң

немесе  солт стіктегі  эскимостарды  т ратын  йшігін  тура  к шіре  салып,  ж ртшылы ты  таү ң ұ ү ө ұ қ ң

алдырудан  аула  бол ан  ж н.  Е  бастысы  –  ала ан  этностильді  ажетті  м лшерде  ж не  асақ қ ғ ө ң қ ғ қ ө ә

тал ампазды пен олдана білу ажет.  Осыны  д лелі ретінде зімізді  аза и станымдарымызғ қ қ қ ң ә ө ң қ қ ұ

айта жа ырып, алыс ал ан жа тары ылыми ж не т жірибе ж зінде жа аша к з араспен айтақ ңғ қ қ ғ қ ғ ә ә ү ң ө қ қ

аралып, зерттелуде [1].қ

Дизайн  салаларында  т стерді  д рыс  олдану  оларды  за дылы тарын  жете  білуге  деү ұ қ ң ң қ

байланысты. Т рлі т стерді  д рыс йлесімі йлесімді ж не тартымды интерьерді  кепілі болыпү ү ң ұ ү ү ә ң

табылады. Екпінді арттыру шін т стер бір-бірінен м мкіндігінше р т рлі болады. Б л осымшаү ү ү ә ү ұ қ

т стерді  йлесімділігі  болады.  рине,  рылыс  ж мыстарын  ж ргізе  отырып,  ркім  зініү ң ү Ә құ ұ ү ә ө ң

нататын т сінен с рініп, содан со  осымша н с ауларды алады. ұ ү ү ң қ ұ қ

Т с  –  б л  т рлі  ар ындылы ты  боял ан  жары  а ымы,  ал  жары  –  б л  к ш  уат.ү ұ ү қ қ қ ң ғ қ ғ қ ұ ү қ

алымдарды  пайымдауынша,  белгілі  бір  т стерді  рекетінен  адамдарды  а засындаҒ ң ү ң ә ң ғ

физиологиялы  згерістер  болады.  Т стер  адамдарды  міттендіруі,  оздыруы,  жабыр атуы,қ ө ү ү қ қ

тыныштандыруы,  т бетін  б се детуі  ж не  ашуы  м мкін.  Б л  былыс  «хромодинамика»  депә ә ң ә ү ұ құ

аталады.
орыта келгенде  лтты  м дениет ж не оны алыптастырушы халы ты  салт-д ст рлеріҚ ұ қ ә ә қ қ ң ә ү

мен таным-т сінігін,  к з арасын  ж не д ниетанымын танытуда  т р-т с  атауларыны  ат аратынү ө қ ә ү ү ү ң қ

ызметі зор. Т р-т с сырына осыншама м н берілуіні  себебі – е  алдымен оны  о амда, о амқ ү ү ә ң ң ң қ ғ қ ғ

м шелері шін ат аратын ызметіне байланысты. Таби атта ы т р-т с лемімен таныс болу, оныү ү қ қ ғ ғ ү ү ә ң

т рмыс-тіршілігімізде ат аратын аса ажетті ызметін білу. Т р-т сті  таби атын білу, рамын,ұ қ қ қ ү ү ң ғ құ

лшемін,  эталонын аны тау  –  мірді  барлы  саласында  да  ажетті,  практикалы  ма ызы зорө қ ө ң қ қ қ ң

проблема болып табылады.
Ендігі кезекте т сті  графикалы  дизайн саласында олданылуына на ты то талып тейік.ү ң қ қ қ қ ө

Дизайн салаларында т стерді д рыс олдану оларды  за дылы тарын жете білуге де байланысты.ү ұ қ ң ң қ

Сол за дылы тарды  бірі контраст ымы. ң қ ң ұғ
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Сур 2.  Контраст ымыұғ

Графикалы  дизайн салаларыны  ендігі бір ау ымды саласы фирмалы  стильде т стердіқ ң қ қ ү ң

олданылуы  м селелеріне  то талайы .  Фирмалы  стиль  ымы  дизайнда  алыптас ан  ж неқ ә қ қ қ ұғ қ қ ә

ма ызды  орын  алатын  кешенді  графикалы  рылымы  бар,  рамына  к п  элементтер  енетінң қ құ құ ө

ау ымды ызмет т ріні  бірі.қ қ ү ң

Кез келген к сіби т л аны  зіне ана т н т рпаты болуы шарт. Осы рылымы жа ынанә ұ ғ ң ө ғ ә ұ құ ғ

к пт рлі  б ліктерден  т ратын  біра та,  сипаты  жа ынан  бірегей  бір  стильге  ба ынатын  дизайнө ү ө ұ қ ғ ғ

туындысын  фирмалы  стиль  деп  білеміз.  Арнайы  маманды  п ндерінен  осы  та ырып ақ қ ә қ қ

байланысты ажетті ма л маттар мен к сіби да дылары ыз бар. Солар а с йене отырып, бірегейқ ғ ұ ә ғ ң ғ ү

фирмалы  т с ымына сипаттама беруге тырысайы .қ ү ұғ қ

Фирмалы  стильді  рылымына фирмалы  белгі  я ни,  логотип,  фирмалы  шрифт ж неқ ң құ қ ғ қ ә

фирмалы  т с кіреді.  Фирмалы  стиль жалпы сипатты к рсетсе,  фирмалы  т с белгілі бір тауарқ ү қ ө қ ү

немесе  ызмет т ріне  немеме жекеленген  фирма а т н.  Т тынушылар шін к ресте,  брендингтіқ ү ғ ә ұ ү ү

алыптастыруда  басты  ралдарды  бірі  фирмалы  стиль.  Б гінде  ол  фирманы  барлық құ ң қ ү ң қ

коммуникациялы  саясатыны  негізі  болып  табылады.  Оны  олдану:  безендіруді,  т стердіқ ң қ ү ң

йлесімділігін,  жарнамада ы  бейнемен,  іскерлік  а аздармен,  техникалы  ж не  іскерлікү ғ қ ғ қ ә

жаттармен, німні  аптамасымен ж не т.б. біры айлы ты й арады.құ ө ң қ ә ңғ қ ұ ғ

Фирмалы  т с  те  логотип ж не шрифтімен  бірге  за ды тіркеуден  тіп,  фирма а т н  депқ ү ә ң ө ғ ә

танылады  ж не  за  ж зінде  ор алады.  Сонды тан  белгілі  бір  сала а  фирмалы  т с  та дамасә ң ү қ ғ қ ғ қ ү ң

б рын,  нары та ы аналогтарды зерделеп  шы аннан  кейін  ана,  ерекше айталанбайтын т стікұ қ ғ ққ ғ қ ү

шешім  табу  ажет.   Фирмалы  болып  бір  т с  немесе  екі,  ш  т сті  йлесімі  болуы  м мкін.қ қ ү ү ү ң ү ү

Фирмалы  т с  та дау  барысында  тауар,  ызмет  т ріне  лайы ты  оны  сипатын  барыншақ ү ң қ ү қ ң

аны тайтын  т с  немесе  т стер  ж бы  олданылады.  Т стер  аны  ж не  контрасты  атынастақ ү ү ұ қ ү қ ә қ

бол аны абзал. К рнекі ралдарда ы лгілерді талдау ар ылы олард а на тылы аны тама беріледі.ғ ө құ ғ ү қ ғ қ қ

Фирмалы  стиль  к сіпорынны  нары та ы  бренд  стратегиясыны  негізгі  элементі  болыпқ ә ң қ ғ ң

табылады. Оны  рамында, тауар белгісі, логотипі, жазу аны тамалары, фирма лозунгі, фирманың құ қ ң

т стік гаммасы, сонымен атар белгілі б йым а белгіні  басылуы, имаратты безендіру, жарнамаү қ ұ ғ ң ғ

кіреді. 
Фирмалы  т с гаммасы. К птеген компанияны  к бінесе здеріне т н т стер ар ылы бірденқ ү ө ң ө ө ә ү қ

тану а болады. Бас алардан оларды  к бірек есте са талатыны да сонды тан. Мысал а, «Билайн»ғ қ ң ө қ қ ғ

компаниясы,  сары ж не  ара  т с,  «Макдональдс»  мейрамханалар  желісі  –  ара  ж не  сары т с,ә қ ү қ ә ү

«Кодак» фирмасы сары ж не алтын т стес.ә ү
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Сур 3. Фирмалы  т с гаммасық ү

Фирмалы  т с компания ызметімен йлесіп,  сатып алушы а деген эмоционалды  серінқ ү қ ү ғ қ ә

назарда  стау  керек.  Компания  ызметіне  арай  т сті  де  сипатына  м н  беру  керек,  мысал аұ қ қ ү ң ә ғ

са тандыру ж не аржы секторлары консервативті т стерді: к к, жасыл та дайды. Ал егер тауарқ ә қ ү ө ң

т рлері к п болса, онда ашы  т стер келеді.ү ө қ ү

Сур  4. К к т сті  фирмалы  стильде олданылуыө ү ң қ қ

Маркетинг  пен  жарнама  ндірісіндегі  т стермен  ойын  белгілі  бір  т спен  байланыстыө ү ү

спонтанды реакцияны  ар асында ма ызды элементке айналды, сол ар ылы белгілі эмоционалдың қ ң қ

реакциялар пайда болды. К птеген зерттеулер р т сті  рт рлі реакциялармен арым- атынастыө ә ү ң ә ү қ қ

са тайтынды ын олдайды, сонды тан жарнама берушілер оны пайдалануды йренді.  Т стердіқ ғ қ қ ү ү ң

бізге алай сер ететінін, т стерді алай абылдайтынымызды ж не бізде т рлі т стер диапазонық ә ү қ қ ә ү ү

тудыратын эмоциялар. Б л зерттеу саласы б рінен б рын маркетинг пен жарнамада олданылды.ұ ә ұ қ

Жарнамадан к ріп, абылдайтынымызды  барлы ы к пшілікті  назарын аудару шін ж не белгіліө қ ң ғ ө ң ү ә

бір  топта  белгілі  бір  эмоцияларды  ояту  шін  жасал ан.  Алайда,  т с  психологиясы  сатылымдыү ғ ү

л айту а  арнал ан  жарнамалар а  ана  атысты  емес.  Т стер,  мысалы,  д кенді  безендіру  шінұ ғ ғ ғ ғ ғ қ ү ү ү

немесе белгілі бір брендті  логотипі шін пайдаланыл ан, сізде серді ояту шін м ият та дал ан.ң ү ғ ә ү ұқ ң ғ

Осылайша,  сатушылар  немесе  жарнама  берушілер  б л  ралды  уаныш,  тынышты ,  тілек,ұ құ қ қ

марлы  немесе  ашуланша ты  сия ты  сезімдерді  оздыру  шін  пайдаланады.  Осы анқұ қ қ қ қ қ ү ғ

байланысты  біз  к птеген  жа дайларда  зіміз  ойлап  тап ан  тымды  ойларды  емес,ө ғ ө қ ұ

эмоцияларымызды шешетінімізді есте стауымыз керек.ұ

олданылатын т с сатылымны  артуына атты сер ететіндігі  д лелденді,  сонды тан т сҚ ү ң қ ә ә қ ү

психологиясы  жарнаманы  ма ызды  элементіне  айналды.Б ан  арсы  стратегиялар  т рлің ң ұғ қ ү

эмоциялар а  байланысты  т стерді  т рлі  хроматикалы  де гейлерінде  олданылады,ғ ү ң ү қ ң қ

коммерциялы  процестер шін т с ма ызды.қ ү ү ң

орытындылай келе, баспа ралдарыны  т рлері газет,  журнал ж не кітаптарда т стердіҚ құ ң ү ә ү

к сіби  білгірлікпен  сауатты  олдану  керек.  К нделікті  а параттарды  жарялайтын  газеттер  менә қ ү қ

журналдарда саясат, к сіпкерлік салалар ж не жа алы тарды хабарлау барысында стамды, сенімә ә ң қ ұ

ту ызатын  т стерді  олданса ,  жарнамалы  пара тары  бар  немесе  балалар а  арнал ан  баспағ ү қ қ қ қ ғ ғ

ралдардарында ашы  т стерді олдануымыз керек.құ қ ү қ
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КАФЕЛЕР ИНТЕРЬЕРІН ЖОБАЛАУДА Ы ЗАМАНАУИ ТЕНДЕНЦИЯЛАРҒ

алыбек ШолпанБахтияр ызыҚ қ

kalybek_sholpan18@mail.ru
Л.Н.Гумилев ат. Е У-ні  «Дизайн ж не ИГ»кафедрасыны  студенті,Ұ ң ә ң

Н р-С лтан, аза стан.ұ ұ Қ қ

ылыми жетекшісі – К.М.БегімбайҒ

Ерте заманнан бастап сауы ханаларды , д мханаларды , мейрамхана- ларды  ожайындарық ң ә ң ң қ

келермендерді  д мді  тама тандыру  ана  емес,  сонымен атар демалу а  арнал ан  олайлы ж неә қ ғ қ ғ ғ қ ә

с йкімді ахуалды ру зіні  ма саты ретінде есептеген. Б гін ара андыда ы д мхана немесе осыү құ ө ң қ ү Қ ғ ғ ә

сия ты бас а алаларда ы мекемелерге келгенде келермен ал аш ысында мекемені  стилі мен ішкіқ қ қ ғ ғ қ ң

рылысты  дизайнына назар аударады.құ ң

Стильді  на ты  ішкі  рылысты  дизайнына  т н  к ркемдік  т тасты  ретінде  арастыруқ құ ң ә ө ұ қ қ

керек. азіргі адамдарды  с йкімді уа ыт ткізуіне арнал ан о амды  оректену к сіпорындарыҚ ң ү қ ө ғ қ ғ қ қ ә

дизайн а  тым  атал.  К бінесе  ол  эксклюзивті  болу,  т ра ты  келермендерді  тобына  арнал анғ қ ө ұ қ ң ғ

біртума авторлы  дизайнын іске асыру.қ

азіргі  уа ытта  мейрамхана  мен  д мханаларды  ішкі  рылысын  безендіруде  т рліҚ қ ә ң құ ү

стильдерді  араласуы,  дизайнерлік  р сімдеуді  рдісі  сіп  келе  жатыр.  Біра  бастап ы  р лдің ә ң ү ө қ қ ө

келермен шін барлы  б лшектерді  ойласымы жайлылы ты сезінімімен иылысы алып жатыр.ү қ ө ң қ қ

Сонымен оса мекемені  та айындалуы (спецификасы) ма ызды орын алады. Мысалы, пиццерияқ ң ғ ң

шін д ст рлі т рде негіз ретінде итальянды  мейрамханы  дизайн-жобасы алынады. Этникалыү ә ү ү қ ң қ

немесе  экзотикалы  ас  йге  арнал ан  мейрамхана  болса,  лтты  айырмашылы  дизайнық ү ғ ұ қ қ

растырылады . құ

арапайымдылы  пен  пропорционалды  станымдарын  са тайтын  классикалы  стильҚ қ қ ұ қ қ

рдайым  зекті  болады.  Салтанатты  декор  мен  жо ары  к ркемдік  жабды талу а  екпін  оятынә ө ғ ө қ ғ қ

рококо  стиліндегі  о амды  оректену  орындары  аса  танымал.  Же іл  ж не  демі  декорменқ ғ қ қ ң ә ә

ерекшеленетін  арт-деко  стиліні  айта  с нге  келгені  а артылады.  Б ра  ж не  байсалдың қ ә ңғ ұ ң ә

нобайлаумен, ассиметрия мен таби и ж не сімдік мотивтерімен безендірілген жи аз декорынығ ә ө һ ң

рдісі бай алатын арт-нуво дизайнерлік шешімдері те ызы .ү қ ө қ қ

Сау те із ас йіні  к пшілікке м лім бол анына байланысты пайда бол ан жерортате іздікң ү ң ө ә ғ ғ ң

стилі ке  таралды. Осы стильдегі мейрамханалар жары  т стермен, к н к зін мол кіргізетін, уең қ ү ү ө ә

ке істігін  лкейтетін  терезелермен  ерекшеленеді.  Мейрамхананы  ішкі  рылысының ү ң құ ң

жерортате іздік  стилі  шін д рекілік,  абыр аларды  бояу мен рлеуді  олмен безендірілгені,ң ү ө қ ғ ң ә ң қ

фактурлы ын білдіретін асиеттері т н.ғ қ ә

Шы ыс стиліндегі д мханалар мен мейрамханаларды  танымалдылы ы кем емес. Б л ішкіғ ә ң ғ ұ

рылыс этникалы  атмосферамен ерекшеленеді.  Н зік ж не жина ы рнектермен безендірілгенқұ қ ә ә қ ө

айры ша жи аз,  таби и ре дер,  шамалы ассиметрия  мен таби и маталар  –  осыны  б рі  азіргіқ һ ғ ң ғ ң ә қ

заман ы жо ары технологиялы  лемге жетіспейтін таби и арапайымдылы ты ру а к мектеседі.ғ ғ қ ә ғ қ қ құ ғ ө

о амды  орындар а арнал ан ішкі рылысты  айталанбас дизайнын жасау – е  иынҚ ғ қ ғ ғ құ ң қ ң қ

ма сатты  бірі. Б л жерде жа алан ан атмосфера келермендерде андай сезім ту ызатынын болжайқ ң ұ ң ғ қ ғ

алу керек.  Т рлі  елдерде  д мхананы азіргі  безендіруде  рдістер  зіні  ерекшеліктерін  иелінді,ү ә қ ү ө ң
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