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«МЯГКАЯ СИЛА» КАК ФАКТОР ФОРМИРОВАНИЯ СТРАНОВОГО 

ИМИДЖА КАЗАХСТАНА 

 

БАБАЖАНОВА Дина Маратовна 
ЕНУ им. Л.Н.Гумилева, Специальность: «Связь с общественностью, 

магистранты 

 

Аннотация: На сегодняшний день становится, очевидно, глобальная 

трансформация международного политического процесса к 

интенсификации межгосударственных отношений в контексте применения 

«мягкой силы». Однако можно наблюдать различные индивидуальные для 

каждой страны процессы формирования институтов, обеспечивающих 

государственную политику в области реализации данного направления. 

В данной статье автор выделяет различные приемы применения 

«мягкой силы» Казахстана, как основного фактора в формировании 

политической ситуации в современном мире. Также анализ и оценка 

преимуществ и недостатков проводимой Республикой Казахстан политики 

«мягкой силы» как формирование странового брендинга и работу над 

положительным имиджем показывают возрастающую роль гибких 

факторов и усиления влияния «мягких» инструментов воздействия 

находясь в системе международных отношений. 

Ключевые слова: «мягкая сила», имидж Казахстана, внешняя 

политика, публичная дипломатия. 

В настоящее время на пороге глобализации, информатизации и 

массовых коммуникаций происходит трансформация международной 

политики, перемещение центров силы, за которыми следует изменение 

институциональных основ взаимодействия между правительствами и 

гражданским сообществом разных стран. Изменения происходят 

посредством влияния технологического развития и формирования 

глобального информационного общества. В дополнение к традиционным 

методам дипломатии стали появляться новые формы, включая медийную 

(DigitalDiplomacy) и публичную (PublicDiplomacy). 

Казахстан на международной арене  позиционируется себя 

стабильное, динамично развивающее государство центрально-азиатского 

региона, выбравшее безъядерный статус. Внешнеполитический курс 

Казахстана ориентирован на многовекторную политику. Многосторонняя 

политика была призвана обозначать независимую и свободную в своем 

выборе внешнюю среду молодого государства. За многовекторностью 

кроется балансирование между различными геополитическими центрами 
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сил, оказывавшими влияние на Казахстан и на Центральную Азию в 

целом.  

В Концепции внешней политики Республики Казахстан на 2014-2020 

гг. прописано, что внешняя политика Казахстана строится на основе 

баланса интересов, при котором применяется принцип 

дифференцированного и разноуровневого подхода к взаимодействию с 

зарубежными странами и международными организациями [1]. 

Несомненно, это указывает на то, что наша страна готова к 

взаимовыгодному сотрудничеству, открытому диалогу и решению 

различных проблем без применения оружия, тем самым указывает на 

политику «мягкой силы» по отношению к другим государствам.  

В первую очередь, важно обозначить понятие «мягкой силы», 

которое было введено американским политологом Джозефом Наем, 

работавший долгое время на правительство США и был свидетелем 

многих сложных процессов и изменений во внешнеполитических 

отношениях между государствами на рубеже XX-XXI вв. Суть «мягкой 

силы» состоит в способности влиять на другие субъекты международных 

отношений путем средств сотрудничества в формировании программы 

действий, убеждения и оказания позитивного привлекательного 

воздействия для достижения желаемых результатов [2]. 

В отличие от предыдущих этапов истории международных 

отношений, зоны мира, где применение силы более не считается 

приемлемым вариантом взаимодействия между государствами, стали 

возникать там, где большинство стран привержены либеральной 

демократической традиции. [3] 

Мир постоянно подвергается различным внешнеполитическим 

изменениям, как и имидж страны в целом, и протекающие процессы там 

требуют оперативного многопланового анализа. Важную роль в 

формировании положительного имиджа страны является узнаваемость на 

международной арене, отношение к стране, к ее деятельности во всех 

сферах общественной жизни, так как в дальнейшем это будет влиять на 

инвестиции, поддержку других стран. 

Формирование позитивного имиджа в условиях быстро-

развивающей внешней политики – одно из основных инструментов 

защиты ее национальных интересов, усиления национальной безопасности, 

привлечения внешних инвестиций.  

За 25 лет независимости Казахстан приобрел уникальный опыт и 

выработал механизмы, которые требуют, тщательной проработки и 

построение дальнейшей успешной работы, в целях упрочнения своих 

позиций на мировой арене. Президент Н.А.Назарбаев на встрече с 

представителями дипмиссии в Ак Орде отметил, что Центральная Азия 

переживает новый этап развития. «Наша политика здесь, как и прежде, 

направлена на равноправное партнерство и объединение усилий наших 

стран для повышения роли региона в международных делах и обеспечение 
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процветания в странах «пятерки». Мы будем уделять пристальное 

внимание совместной работе с центрально-азиатскими странами, учитывая 

наши исторические, культурные, языковые совместные корни». [4] 

Становление странового брендинга - это длительный процесс, 

целенаправленно создаваемый образ, наделяющий объект определенными 

социальными и политическими ценностями и способствующий более 

эмоциональному его восприятию. 

Стоит отметить, что  Казахстан на международной арене неизбежно 

сталкивается с различными возникающими вызовами относительно 

обеспечения своих интересов. Слабый имидж и не имение концепции 

странового брендинга приводит к тому, что в отношении Казахстана 

сохранился ряд стереотипов, название нашей страны на западе 

воспринимается людьми с различными негативными ассоциациями, как 

например с Пакистаном, Афганистаном и это сказывается имидже.  

Выход из этой ситуации как раз удобен с применением потенциала 

«мягкой силы», основанного на популяризации культурно-исторического 

наследия, взаимодействии с рядом других стран, повышении уровня жизни 

внутри страны, использовании как традиционных, так и новых институтов 

реализации мягкой силы. 

В свое время Джозеф Най выделил три основных компонента 

«мягкой силы»: культуру (под которой он понимал скорее совокупность 

ценностей общества, политическую культуру); политическую идеологию 

(при этом либерализм воспринимается как данность) и, наконец, внешнюю 

политику (дипломатию в широком смысле слова). Если первые два 

элемента – наследие страны, то последний – формируется и реализуется 

политиками, то есть это элемент существенно более подвижный и менее 

инерционный. [5] 

Казахстану как современному государству для успешного развития 

своего имиджа через политику «мягкой силы» необходимо развивать все 

направления, о которых выше описывает Д.Най, так как эти аспекты  

действительно является основой для формирования положительного 

имиджа. 

Также, Джозеф Най, указывал на особое значение деятельности 

неправительственных организации гражданского общества, которые 

должны получать соответствующую поддержку со стороны США: 

«начиная от Голливуда и до высшего образования, гражданское общество 

делает больше для представления США другим народам, чем это делает 

правительство. Голливуд часто изображает общество потребления и 

насилие, но он также продвигает ценности индивидуализма, социальной 

мобильности и свободы (включая свободы для женщин). Эти ценности 

делают Америку привлекательной в глазах многих людей за рубежом» [6]. 

Таким образом, США, объясняют свое глобальное доминирование 

либеральной идеологией, поп-культурой, привлекательными СМИ, кино, 
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образами «ковбоев-первопроходцев», т.е. в широком смысле 

привлекательностью «Американской мечты». 

Иными словами, такие методы предполагают сочетание пропаганды 

(часто довольно тонкой), особые мэссэджи, которые необходимо 

использовать в мультипликации и различных фильмах, передаваемые 

целевым аудиториям, в том числе, через социальные сети, и прямой 

поддержки структур гражданского общества за рубежом. Конечно, все 

проведенные международные мероприятия оказывают положительное 

влияние на Казахстан, но охват от распространения художественных 

фильмов или мультфильмов намного выше. Казахстану необходимо 

активно работать в направлении культурной жизни населения, для 

продвижения своего имиджа, также необходимо разработать свою 

концепцию странового брендинга, включая не только работу на 

политическом уровне, но и на других направлениях. Особое внимание 

необходимо уделить определению и продвижению символов страны, 

основного логотипа, используя новый латинский алфавит.  

В статье «Семь граней Великой степи» Президента Казахстана 

Н.Назарбаева отмечается, что «Казахстан – родина яблок и тюльпанов» [7] 

- это означает, что руководство страны также понимает о важности 

продвижения имиджа и дает конкретные ключевые мэссэджи, на что 

необходимо делать сейчас акцент и что брать за основу при создании 

логотипов городов и страны.  

 

 

Источники: 

 

1. Концепция внешней политики Республики Казахстан на 

2014 – 2020 годы (Астана, 2014 год) // Официальный сайт 

министерства иностранных дел РК http://mfa.gov.kz/ru/content-

view/kontseptsiya-vneshnoj-politiki-rk-na-2014-2020-gg 

2. Будущее власти. Най Д.С. М.: АСТ, 2014. 56 с. 

3. Статья журнала «Свободная Мысль-ХХI», №10, 2004 

Джозеф Най 

4. Выступление Президента Республики Казахстан 

Нурсултана Назарбаева на встрече с главами дипломатических 

миссий и представительств международных организаций, 

аккредитованных в Казахстане 3.07.2017// Официальный сайт 

Администрации Президента РК 

http://www.akorda.kz/ru/speeches/internal_political_affairs/in_spee

ches_and_addresses/vystuplenie-prezidenta-respubliki-kazahstan-

nursultana-nazarbaeva-na-vstreche-s-glavami-diplomaticheskih-missii-i-

predstavitelstv-mezhdunaro 

5. Сборник: Политическое пространство и социальное 

время: идентичность и повседневность в структуре жизненного мира 



Қазақ спорт журналистикасы: кеше, бҥгін, ертең 

149 
 

: тезисы XХХ Харакского форума 26 – 30 мая 2016 г., г. Ялта / Под 

ред. Т.А. Сенюшкиной, А.В. Баранова. – Симферополь: ИТ 

«АРИАЛ», 2016. – 260 с.  

6. Nye J. Propaganda isn’t the Way: Soft Power // International 

Herald Tribune. January, 10, 2003. 

7. Статья Главы государства «Семь граней Великой степи» 

21.11.2018// Официальный сайт Администрации Президента РК 

 http://www.akorda.kz/ru/events/statya-glavy-gosudarstva-sem-

granei-velikoi-stepi 

 

 

АҚПАРАТ ТАРАТУДЫҢ МЕДИА ПСИХОЛОГИЯЛЫҚ ТӘСІЛДЕРІ 

 

КЕНЖЕБАЕВА Назым Қайратқызы 
Журналистика және саясаттану факультетінің 

2-курс магистранты 

 

Аңдатпа.Қазақстан Республикасының радикалды экономикалық 

реформалары кезеңінде масс-медианың саяси кҥрестің негізгі қҧралы 

ретінде қалыптасуы, бҧқаралық ақпарат қҧралдарының қазіргі қоғамдағы 

рӛлі мен атқаратын функциясының ӛзгеруіне алып келді. Бҧқаралық 

ақпарат қҧралдарын дҧрыс қолдану қоғамдық пікір қалыптастырып, сол 

арқылы азаматтардың саяси сана сезімі мен саяси белсенділігін кӛрсетеді, 

халыққа қолдауды жҧмылдырады. Сол себепті де ақпарат таратудың медиа 

психологиялық тәсілдерін зерттеп, талдау қажеттілігі еліміздегі ӛзекті 

мәселелердің бірі. Ҧсынылып отырған мақаладаақпаратты таратудың 

арнайы тәсілдеріне негізделетін манипуляция мәселесі, манипуляцияның 

әсерін жҥзеге асырудағы қҧрылымы мен кезеңдері, ақпарат таратудағы 

медиа психологиялық тәсілдер қарастырылған. 

Кілт сӛздер: әсер ету; ақпарат; медиа; манипуляция; психологиялық 

тәсілдер; бҧқаралық ақпарат қҧралдары. 

 

Идеология субъектілерінің бірі ретінде бҧқаралық ақпарат қҧралдары 

халықтың санасына ықпал етеді. Бір жағынан бҧқаралық ақпарат 

қҧралдары қоғамды ақпаратпен қамтамасыз етсе, екінші жағынан 

қоғамдық пікір қалыптастырып, азаматтардың санасын 

манипуляциялайды. Бҧқаралық ақпарат қҧралдарының маңызы артып, 

ауқымы кеңейген сайын, қоғамда олардың атқаратын функцияларына 

байланысты жаңа кӛзқарастар қалыптасуда. Бҧл кӛзқарас бҥгінде 

айқындалып, мемлекет пен ҧлт болашағы ҥшін бҧқаралық ақпарат 

қҧралдарының маңыздылығын одан әрі арттыра тҥсті. Алайда, бҧл 

бҧқаралық ақпарат қҧралдар теориясындағы бҥтіндей бір бағыттың негізгі 

мәселесі болып қала беруде.  


