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ПРОБЛЕМЫ ПРАВОВОЙ ЗАЩИТЫ ЖУРНАЛИСТОВ И ЗАЩИТА 

ИНФОРМАЦИОННОЙ БЕЗОПАСНОСТИ (СОПОСТАВИТЕЛЬНЫЙ 

АНАЛИЗ) 

 

ДИДИГОВА М.М. 
политолог, магистр социальных наук, старший преподаватель кафедры 

«Телерадио и связей с общественностью» ЕНУ им.Л.Н.Гумилева 

 

В современном мире все возрастающую роль приобретает вопрос 

правовой защиты журналистов.  

Информация о гибели журналистов в Российской Федерации 

обнародуется  Фондом защиты гласности и Центром экстремальной 

журналистики при Союзе журналистов России, начиная с 1991 года. 

Данные собранные указанными организациями учитываются 

международными организациями по мониторингу и защите прав 

журналистов. 

Доклады, посвященные преждевременной гибели журналистов при 

исполнении профессионального долга, ранее были обнародованы в 

докладах «Частичное правосудие», Международной Ассоциацией 

журналистов в г.Брюссель. Партнерами выступили Фонд защиты 

гласности и Центр экстремальной журналистики в России. 

Большинство совершенных преступлений связывают с 

коммерческими интересами. 

Среди профессий, чаще других подвергаемых преследованию – 

корреспонденты, фотографы, операторы, директора региональных 

телерадио –кампаний. 

Еще в 2007 году Комитет защиты журналистов (международная 

неправительственная организация, штаб-квартира в Нью-Йорке), 

обнародовал информацию о том, что за период с 2005 года убито порядка 

11 журналистов [1]. 

Комитет действует с 1981 года, в штабе комитета работают 

специалисты по Африке, Европе, Америке и Азии. 

Ежегодно вручается премия организации отличившимся 

журналистам, и пишутся доклады о состоянии ситуации с защитой 

журналистов в целом 

Номинантами премии становились в разные годы Галима Бухарбаева 

(Узбекистан), Лусио Флавио Пинто (Бразилия), Беатрис Мтетва 

(Зимбабве). 

Комитет защиты журналистов является одним из основателей 

Международной Ассоциации по защите свободы слова. 

Согласно информационным данным по количеству смертей РФ 

опережали только Ирак и Алжир, в разные годы [2]. 
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Фонд защиты гласности и Центр экстремальной журналистики 

проводят регулярный мониторинг по вопросу ситуаций, угрожающих 

журналистам. 

В Республике Казахстан, согласно действующей Конституции,  

одним из основных конституционных  принципов является - защита права 

слова и отсутствие цензуры. 

Однако,  в условиях современной доступности информации любому 

желающему необходимо учитывать уязвимость государства и 

гражданского общества, в случае возникновения определенных 

экстремальных ситуаций, например, острые социальные вопросы, 

оппозиционные и экстремистские тенденции и другие, и последствия, 

которые могут возникнуть. 

Вопрос защиты гласности не должен переходить в процессы, 

беспорядочно будирующие общественность и должен протекать в 

условиях компромиссного диалога между властью и гражданским 

обществом. 

Потому, - основным принципом, обеспечивающим защиту права 

слова должна становиться ответственность за право произносить это слово. 

Не должна работа профессионалов пера дискредитироваться 

«желтой, непроверенной информацией». 

Необходимо учитывать, что социальные сети и быстрая почтовая 

переписка дают возможность собрать большое количество людей на 

свершение общих дел различной направленности в сжатые сроки. 

Ответственность должна быть в первую очередь правовой. 

Журналист, понимая, что его мысль и точка зрения может тронуть сердца 

многих людей  и сподвигнуть их к свершению этих целей, должен 

выдавать проверенную, адекватную и взвешенную информацию. 

Этим вещам учатся, приобретая  гражданский опыт, воспитывая в 

себе гуманистические ценности, мудро анализируя ситуацию. 

В этом свете представляется наиболее плодотворным проведение 

совместных брифингов власти и журналистского сообщества, проведение 

практических семинаров для журналистов. 

В 2017 году наиболее нашумевшим стало убийство журналистки 

И.Бекетовой,   по результатам расследования было выявлено, что 

преступление было совершено на бытовой почве и к профессиональной 

работе Ирины отношения не имеет. 

Казахстанское общество в целом и журналистское сообщество, в 

частности,  было потрясено случившимся. 

В Республике Казахстан работу журналиста начинают с ключевых 

нравственных основ: честность, социальная ответственность, 

непредвзятость, достоверность и объективность, уважение репутации и 

частной собственности. 



Қазақ спорт журналистикасы: кеше, бҥгін, ертең 

104 
 

Эти положения закреплены в Кодексе этики журналиста Республики 

Казахстан, который был принят на совместном заседании Союза 

журналистов Республики Казахстан и Клуба главных редакторов. 

В случае нарушения положений Кодекса журналист подвергается 

общественному и профессиональному порицанию и несет иную 

ответственность предусмотренную законодательством Республики 

Казахстан. 
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Аннотация: На сегодняшний день социальные сети становятся 

важным каналом коммуникации между организацией и обществом. В 

статье рассматривается роль и место интернет-технологий как 

инструмента PR в продвижении деятельности некоммерческих 

организаций. Определяются основные инструменты интернет-

продвижения деятельности НКО. 

Ключевые слова: некоммерческая организация, связи с 

общественностью, социальные сети, интернет, краудфандинг, 

продвижение. 

 

Век информационных технологий таков, что деятельность любой 

организации необходимо освещать. В каждой стране существует 

множество различных некоммерческих организаций. Для некоммерческой 

организации прибыль не является первостепенной задачей. Для подобных 

организаций изначально важно сформировать позицию на то или иное 

событие, поскольку их основная цель –  отстаивание позиции. Поэтому 

необходимо остановиться на более точном определении самого понятия. 


